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LOCAL SEO -WAS IST DAS?



29%
aller Konsumenten 
nutzen mindestens 
einmal pro Woche 
die lokale Suche

46%
aller Suchen bei 
Google haben einen 
regionalen Bezug

72%
der Nutzer, die eine 
regionale Suchanfrage 
stellen, besuchen den 
Anbieter

88%
der Nutzer, die auf dem 
Smartphone nach einem 
regionalen Anbieter 
suchen, besuchen diesen 
oder rufen diesen an.

92%
der Suchenden 
entscheiden sich bei der 
lokalen Suche für einen 
Anbieter der ersten Seite 
des Suchergebnisses

78%
der lokalen Suchen auf 
einem Smartphone 
führen zu einem 
offline Kauf.

80%
der Konsumenten 
nutzen 
Suchmaschinen, um 
lokale Anbieter zu 
finden.

7 Gründe für Local SEO



Personalisierung
6 %

Social Signale
3 %

Nutzersignale
10 %

Citation Signale
11 %

On-Page Signale
14 %

Bewertungssignale
15 %

Link Signale
17 %

GMB Signale
25 %

Rankingfaktoren Local Pack/
Google Maps

Rankingfaktoren  
lokalisiertes organisches Sucherergebnis

Personalisierung
7 %

Social Signale
3 %

Nutzersignale
12 %

Citation Signale
8 %

On-Page Signale
26 %

Bewertungssignale
7 %

Link Signale
28 %

GMB Signale
9 %

Quelle: https://moz.com/local-search-ranking-factors Quelle: https://moz.com/local-search-ranking-factors



Keyword-Arten nach Suchintention

Brand 
Keywords 

Fotostudio einrichten

Informational 
Keywords

KNOW

Transactional 
Keywords

DO

Navigational 
Keywords

GO Er/hausstudio Anfahrt
Fotostudio mieten

Er/hausstudio



GOOGLE LOCAL SEO - DIE BASIS

‣ Ein Google Account und ein Google MyBusiness Eintrag (GMB)
(kostenlos) 

‣ Entspricht das Unternehmen den Google Richtlinien „für die 
Präsentation Ihres Unternehmens auf Google“ 
siehe: https://support.google.com/business/answer/3038177?
hl=de 

‣ Stimmt der Unternehmensname im Google MyBusiness 100%ig mit 
dem reellen Unternehmensnamen überein - z.B. sollten keine 
Keywordergänzungen im Unternehmensnamen vorhanden sein?  

‣ Stimmt die Adresse im Google MyBusiness 100%ig? 

‣ Stimmt die Adresse im Google MyBusiness 100%ig und ist 
möglichst die direkte Nummer ins Unternehmen? 

‣ Sind die Bewertungen echt ? 

https://support.google.com/business/answer/3038177?hl=de
https://support.google.com/business/answer/3038177?hl=de
https://support.google.com/business/answer/3038177?hl=de
https://support.google.com/business/answer/3038177?hl=de


LOCAL SEO - DER VOLLSTÄNDIGE GOOGLE MYBUSINESS (GMB) EINTRAG

‣ Fülle das GMB Profil möglichst vollständig aus und haltet es 
immer auf dem neusten Stand.  

‣ Verwende genau dieselben Unternehmensdaten (NAP) wie auf 
der Website und in anderen Branchenverzeichnissen.  

‣ Wichtige Punkte, die im GMB Profil ausgefüllt werden sollten: 
‣ Unternehmensname 

‣ Standort 

‣ Telefonnummer 

‣ Adresse 

‣ Kategorie 

‣ Öffnungszeiten 

‣ Fotos 



LOCAL SEO - KATEGORIEN - GOOGLE MYBUSINESS (GMB) EINTRAG

‣ Suche bei Google nach Deinem Fokus Keywords  

‣ Analysiere die Suchergebnisse 

‣ Schreibe die Kategorie der Top 3 im Local Pack in die Liste unter 
das jeweilige Keyword 

‣ Lege die beste Kategorie für Dich auf Basis des Wettbewerbs 
fest 

‣ Nutze zusätzlich einen „Category Helper“ um die beste 
Kategorie für Dich zu finden  



https://pleper.com/index.php?do=tools&sdo=category_helper


LOCAL SEO - NAP KONSISTENZ

‣Name; Adress,Phone  

‣ Unternehmensname, Adresse & Telefonnummer sollten immer 
aktuell & vollständig sein und mit den Angaben im GMB Eintrag 
100%ig übereinstimmen?  

‣ Schreibe auf Deine Startseite, die Kontaktseite und das 
Impressum Deine vollständige & korrekte Adresse & 
Telefonnummer? 

‣ In Branchenverzeichnis, sozialen Medien und anderen 
Verweisen sollten NAP Daten ebenfalls zu 100% identisch sein



LOCAL SEO - LOCAL CITATIONS

‣ haben an Bedeutung verloren 

‣ dennoch ist ein vollständiger Eintrag in den 20 
wichtigsten Citation Quellen zu empfehlen: 

‣ Entweder Eintrag manuell: 
https://whitespark.ca/top-local-citation-
sources-by-country/germany/ 

‣ oder Service nutzen: 
https://whitespark.ca/citation-building-
submission-service/ 
https://www.brightlocal.com/citation-builder 

https://whitespark.ca/top-local-citation-sources-by-country/germany/
https://whitespark.ca/top-local-citation-sources-by-country/germany/
https://whitespark.ca/citation-building-submission-service/
https://whitespark.ca/citation-building-submission-service/
https://www.brightlocal.com/citation-builder
https://whitespark.ca/top-local-citation-sources-by-country/germany/
https://whitespark.ca/top-local-citation-sources-by-country/germany/
https://whitespark.ca/citation-building-submission-service/
https://whitespark.ca/citation-building-submission-service/
https://www.brightlocal.com/citation-builder


GOOGLE LOCAL SEO - BEWERTUNGEN

‣ sammle Bewertungen Deiner zufriedenen Kunden. Zum Start auch 
friends & family Bewertungen im Maßen möglich 

‣ Generiere einen Bewertungslink zum Versenden und der 
Veröffentlichung auf Deiner Website



GOOGLE LOCAL SEO - BEWERTUNGEN

‣ Suche nach Deinen Fokus Keywords und schau Dir die 
Bewertungen Deiner Mitbewerber an 

‣ Prüfe welche Wörter häufig in deren Bewertung benutzt werden

‣ Motiviere Deine Kunden die so identifizierten häufigen und 
relevanten Wörter im Text ihrer Bewertungen zu benutzen



GOOGLE LOCAL SEO - ONPAGE  & OFFPAGE FAKTOREN

‣ Integriere das Fokus Keyword in Title und Description auf der 
Landingpage 

‣ Ein Abschnitt sollte in der Überschrift (h2) das Fokus Keyword 
beinhalten und der Abschnitt sollte das Thema das Fokus Keyword 
ausgiebig & hochwertig behandeln 

‣ Checke 4XX und 5XX Crawlingfehler und beseitige diese 

‣ Checke die Ladegeschwindigkeit (Ziel: Google Lighthouse über 60) 

‣ Check die Quantität und Qualität der Backlink im Vergleich zu 
Deinen Wettbewerbern (Baue weitere Backlinks auf)

BACKLINK PROFILE 



SITE HEALTH/
TECHNISCHE PRÜFUNG 

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?hl=de


GOOGLE LOCAL SEO - SCHEMA.ORG MARKUP

‣ Integriere schema.org Markup „local Business“ auf der 
Landingpage 

‣ Nutze dafür ein Tool und integriere den Code  

‣ Nutze ein Wordpress Plugin (zum Beispiel: Markup 
(JSON-LD) structured in schema.org 

‣ Checke die korrekte Implementierung 







http://SChema.org
http://SChema.org
http://schema.org
http://schema.org
http://schema.org
http://schema.org
https://technicalseo.com/tools/schema-markup-generator/
https://de.wordpress.org/plugins/wp-structuring-markup/
https://search.google.com/structured-data/testing-tool/


GOOGLE LOCAL SEO - KOMPLETTE CHECKLISTE 

https://mister-seo.com/local-seo-checkliste-hacks/

https://mister-seo.com/local-seo-checkliste-hacks/
https://mister-seo.com/local-seo-checkliste-hacks/


ICH FREUE MICH ÜBER BEWERTUNGEN

https://mister-seo.com/bewerten

https://mister-seo.com/bewerten
https://mister-seo.com/bewerten


DIVE IN  - SEO WEBINAR INTENSIV 

https://mister-seo.com/seo-webinar/

https://mister-seo.com/seo-webinar/
https://mister-seo.com/seo-webinar/


Bei allen SEO Fragen für Dich da: 

Michael Weckerlin  
SEO Berater  
0221 / 170 40 361 

www.mister-seo.com 
www.facebook.com/misterseo.koeln 
www.xing.com/profile/Michael_Weckerlin 

michael.weckerlin@mister-seo.com 

Danke für Eure 

Aufmerksamkeit
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mailto:michael.weckerlin@mister-seo.com
https://mister-seo.com/
http://www.facebook.com/misterseo.koeln
http://www.xing.com/profile/Michael_Weckerlin
mailto:michael.weckerlin@mister-seo.com

